IL LAVORO DELL'UFFICIO STAMPA (19ª edizione corso di specializzazione)
(15 aprile – 4 giugno 2014) 

con il PATROCINIO DI:
PROVINCIA DI ROMA

La 19ª edizione del corso di specializzazione "Il lavoro dell'Ufficio Stampa"è rivolta a tutti coloro che intendono operare nell'ambito della comunicazione in qualità di addetti stampa.                                             
L’addetto stampa è una figura che si interfaccia con il complesso mondo giornalistico, dalla televisione ad internet, dalla radio alle agenzie di stampa, dai quotidiani ai settimanali di opinione, fino ai mensili o alle riviste di settore, per promuove e divulgare notizie. Ma il compito dell’addetto stampa può avere diverse applicazioni professionali, dal freelance all’addetto stampa istituzionale, editoriale, aziendale e politico
Questo corso si prefigge di dare un’ampia e chiara visione sulle opportunità di questo mestiere presentandone le differenziazioni delle applicazioni professionali  e le diverse realtà dei Media a cui fa riferimento. Proprio in questa direzione, al termine del corso, sarà possibile, a discrezione dei risultati conseguiti, che alcuni tra i più meritevoli potranno svolgere una stage in alcune differenti realtà del mondo della comunicazione.

Partecipano al corso: 

•Castelvecchi Editore 








                                                         • Cavallo Di Ferro Editore 








                                     • Edizioni della Sera 










                        • Edizioni Socrates





                                                                                          • Ginevra Bentivoglio EditoriA 
                                                                                                                        • Kühne& Kühne Associati





                                                                     • Lithos Editrice 









                                         • RaffaelePandolfiEvents     









                          • studio mun    




               









            

Programma
L’ADDETTO STAMPA: Chi è e che cosa fa

La figura e le categorie dell’addetto stampa:

L’addetto stampa istituzionale

L’addetto stampa freelance

L’addetto stampa aziendale

Gli strumenti di lavoro: 

Aggiornamento della mailing: 


Identificazione dei soggetti ai quali è diretta la notizia 

Stesura comunicati stampa

Organizzazione di una  conferenza stampa

Realizzazione della rassegna stampa 

Allestimento sale stampa per eventi

Il rendiconto dell’addetto stampa: la rassegna stampa 
Per l’addetto stampa e per il cliente

L’intervista: da chi viene richiesta? 
Dal giornalista

Di persona

Telefonica

Per radio o televisioni

La conferenza stampa

I compiti dell’addetto stampa durante una conferenza

Come e’ strutturata la conferenza stampa

Cosa verificare quando si organizza una conferenza stampa 

I materiali informativi

Allestimento sale stampa per eventi

Sala stampa virtuale

Il comunicato stampa 

Come si scrive 

A chi si invia?

L’addetto stampa e i media
Il giornalismo in televisione e in radio

Agenzie e settimanali di opinione

Quotidiani e riviste specializzate

Internet e web

Pubblicità e pubbliredazionali                                                                                                                            

La comunicazione (verbale-non verbale, scritta) 

L’ufficio stampa in ambito politico: tutte le facce del comunicato stampa
Commentare fatti internazionali attraverso l’essenzialità di un comunicato stampa
Le dichiarazioni ufficiali 

La gestione dei contatti, l’agenda del politico, redigere la rassegna stampa




                   

Il lavoro dell’ufficio stampa editoriale                                                                                                  Analisi dei  meccanismi della casa editrice                                                                                            Cooperazione con le altre figure redazionali e il rapporto con gli scrittori                                                        La creazione di un caso editoriale

 

                   
Organizzare un evento                                                                                                                                                                               Progettazione e creazione di un evento
Coordinamento del team di lavoro

ESERCITAZIONI:

Parte integrante del corso saranno le esercitazioni: piani di comunicazione giornalistica e integrati; comunicati stampa differenziati (per agenzie, TV e radio; per internet e web settimanali di opinione; quotidiani e riviste specializzate).  Continue saranno le prove scritte e orali, in classe e a casa, che serviranno a immergere il corsista in un ambiente e in un lavoro quanto più simile possibile a quello professionale in cui ci si troverà catapultati.                                                                                             Durante il corso, inoltre, la didattica sarà tesa anche alla gestione dello stress, del tempo e delle proprie capacità, valorizzandone gli aspetti più utili alla formazione.

Il corso terminerà per tutti i partecipanti mercoledì 18 dicembre
Alla fine verrà rilasciato il diploma di frequenza.

Alla fine del corso ai più meritevoli saranno proposti stage curriculari, prove redazionali e segnalazioni presso Castelvecchi Editore, Cavallo Di Ferro Editore, Compagnia delle Lettere, Edizioni della Sera, Edizioni Socrates, Ginevra Bentivoglio EditoriA, Lithos Editrice, Premio Solinas, Raffaello Pandolfi Events, studio mun e presso organi istituzionali e società di comunicazione e organizzazione eventi.
I corsisti, inoltre, potranno concorrere al PREMIO HERZOG (pari a € 250,00 per il 1° classificato e a 150,00 per il 2° classificato) che sarà assegnato a coloro che rientreranno nei seguenti 
requisiti:

REGOLAMENTO:
1)  il PREMIO HERZOG sarà assegnato ai primi 2 corsisti che, durante le 
esercitazioni, hanno ottenuto il punteggio più alto (con una media dell’8)  
2)  al PREMIO HERZOG potranno concorrere coloro che, durante il corso, hanno 
svolto tutte le esercitazioni assegnate dai docenti
3) al PREMIO HERZOG potranno concorrere i corsisti che avranno consegnato le 
esercitazioni nelle date indicate dai docenti
4)  in caso di parità di punteggio ai candidati sarà proposta un’ulteriore 
prova scelta dai docenti per assegnare il 1° e il 2° premio
La partecipazione al corso può essere riconosciuta, su domanda del corsista, come attività libera formativa a scelta dello studente e come tirocinio o stage.

Durata, costo, frequenza
Durata: 32 ore
Costo: € 500 (iva inclusa)
Frequenza:
martedì e mercoledì dalle 18,00 alle 20,00





                                                                        
Sede delle lezioni: via Bixio 83 (uscita metro Piazza Vittorio viale Manzoni)
Per informazioni: 
Agenzia letteraria Herzog - 06 77591192; 347 0127153; info@herzog.it
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